


A identidade visual da Fundação Grupo Volkswagen 
é uma das formas de valorização da marca, um bem 
intangível e um de seus principais patrimônios. Este 
manual estabelece alguma regras de padronização de 
aplicação da marca, cores e tipografia institucionais.
Assim, os profissionais envolvidos na produção 
de materiais institucionais, de comunicação e de 
documentos para a Fundação Grupo Volkswagen têm 
nesse manual as informações necessárias para colocar 
em prática a aplicação correta dos padrões.





















O uso da marca da Fundação Grupo Volkswagen 
em conjunto com as marcas das empresas do 
Grupo Volkswagen é restrito à Fundação e ao 
próprio Grupo. A utilização por terceiros, em 
condições excepcionais, deverá ser solicitada e 
autorizada pela Fundação Grupo Volkswagen.


